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O  R A Z S T A V I
Skice, ki jih rišemo, medtem ko počnemo druge stvari (se

pogovarjamo po telefonu, kaj
poslušamo, razmiš ljamo) odraž ajo prav tisto, kar se po

navadi skrije nadzoru zavesti.
So odraz nezavednega, odraz trenutnih občutij in prav zaradi

tega so v meni vzbudile
posebno zanimanje. Tako sem svoje »čačkarije« začela

opazovati in ugotovila, da gre za
popolnoma drug koncept ustvarjanja – drugačen od tistega,

ko se ustvarjanja lotimo
zavestno, z ž e vnaprej zastavljenim konceptom in vizijo o

ž elenem rezultatu. Te skice
najbolj pristno odraž ajo našo podzavest, naš  notranji tok

misli, naša resnična občutja in
čustva ljudi ki jih srečujemo.

Nekaj takšnih skic - »čačkarij« sem fotografirala in jim z
grafično obdelavo ter s

stripovskimi izseki dodelala podobo. Poudariti sem ž elela
trenutne emocije ali tok

nezavednih misli. Tako skice izrazijo predvsem trenutno
stanje – občutje določene osebe v

odnosu do drugih in okolice. Ironija in samoironija, ki barva
skice, jim jemlje pretirano

čustveno tež o. Enako uč inkujejo tudi elementi stripa, ki sem
jih uporabila za izraž anje

občutij.
“Č ačkarije« so skice mojih, tvojih, naš ih trenutkov ž ivljenja,

ki nas zadenejo s
svojo iskrenostjo in izpovedno moč jo,."

O  A V T O R I C I
mag.  Lucija Magajna. Z umetnostjo se je srečevala ž e kot

srednješolka, predvsem v obliki fotografije. Svoja
fotografska dela je  večkrat zabelež ila na razstavah ( tudi

predhodno, v Galeriji Kranjske hiše,  Hiša mode - Ljubljana,
Galerija Pungert – Kranj … ), kasneje, pa je  nekaj let

izvajala fotografske in tudi grafične projekte za naročnike
iz tujine (Japonska, USA, Belgija…), zadnje leto pa se  je

spoznala tudi z odrsko fotografijo.
Svojo magistrsko delo je posvetila raziskovanju trž nih

strategij, ki jih blagovne znamke uporabljajo za pridobitev
svoje popularnosti in iz tega področ ja razvila svoj (kritičen)

pogled nanje.
Dnevno se srečuje z različnimi ljudmi in njihove, prav tako
pa tudi lastne, občutke ter emocije včasih prenese na papir.
Bodisi v obliki v objektiv ujetih fotografij, poetičnih misli  

ali pa nezavedno, na papir narisanih »čačkarij«
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